
Un intégrateur des meilleures sources de données 
Nielsen et externesNielsen et externes

Points de vente
Quels magasins ?

Géographies
Villes réseau routier

Quels magasins ?

Comportement consommateurs
Quels produits achètent mes consos ? Villes, réseau routier, …Q p

Attitudes
Que font‐ils ? Quelles sont

Ce n’est pas une 
nouvelle source de 
données mais un 

intégrateur de

Socio‐démos
Où vivent mes consommateurs ?

Que font ils ? Quelles sont 
leurs habitudes Média ? 

intégrateur de 
différentes sources

Possibilité additionnelle
Données Clients

Spectra prend en compte ces données pour 
définir les zones de chalandises mais aussi 
pour évaluer la demande consommateurpour évaluer la demande consommateur 

(indices de demande et potentiels.)



Votre utilisation : 

Se concentrer sur les magasins à plus fortes demande consommateur de ma marque

Pour les chefs de secteurs, définir les magasins à visiter en priorité

Sensibiliser les magasins par rapport à la demandeSensibiliser les magasins par rapport à la demande 

Se différencier de la concurrence dans le discours auprès des chefs de rayon

S’assurer que tous les moyens (animations, TG…) sont dans les bons magasins



Cibler les points de vente prioritaires

• Détecter les magasins où agir

• Pour du CA additionnel 

• Détecter les magasins où agir

• Pour du CA additionnel 

• Magasin par Magasin• Magasin par Magasin

• Optimiser vos visites magasins en sélectionnant les • Optimiser vos visites magasins en sélectionnant les p g

PDV à fort potentiel pour vos catégories

• Ceux où vous pouvez gagner le plus de CA 

p g

PDV à fort potentiel pour vos catégories

• Ceux où vous pouvez gagner le plus de CA en tenant compte 
de la zone de

additionnel !additionnel !
de la zone de
chalandise

et du potentiel
de chaque
magasinmagasin



Notre restitution :Notre restitution : 
La liste des magasins à prioriser

Grâce à l’indice de demande, vous disposez d’une liste (HM/SM) , p ( / )
vous permettant de prioriser les magasins à visiter


